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Introducción
iMatorras nace en Tupungato, al pie de la Cordillera de los Andes, donde la 
historia y la tierra comparten un mismo pulso. Inspirada en el legado de Don 
José de San Martín y Matorras, la marca construye una identidad anclada en 
el origen y el trabajo.

Este manual reúne el sistema visual y verbal que nos define. Una guía para 
preservar la esencia de la marca, asegurar coherencia en cada pieza de 
comunicación y transmitir con claridad la sensibilidad que distingue a nuestros 
vinos.
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Marca
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Voz Tono
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La voz de iMatorras expresa la relación 
entre el vino, la tierra y el tiempo.

Es una voz honesta, respetuosa y 
reflexiva, que pone en valor el origen, el 
trabajo y las decisiones detrás de cada 
vino. Evita la grandilocuencia y el artificio, 
priorizando una expresión clara, auténtica 
y medida.

La comunicación de iMatorras es 
contemplativa y precisa, como quien 
observa el viñedo con atención y silencio 
para comprenderlo en profundidad.

El tono de iMatorras se adapta al 
contexto y al soporte, manteniendo 
siempre sobriedad, coherencia y fidelidad 
al origen.

Comunica con equilibrio entre 
sensibilidad y rigor técnico, sin 
exageraciones ni recursos efectistas. El 
lenguaje es claro, humano y directo, con 
foco en el terruño, el proceso y la 
identidad de cada línea.

El tono nunca debe resultar impostado, 
promocional en exceso ni distante.



Principios de Marca
Estos principios guían cualquier decisión visual, verbal o conceptual 
dentro de iMatorras. Funcionan como referencia rápida para asegurar 
coherencia y evitar desviaciones en la identidad.

Sobriedad
Diseños limpios, uso 
consciente del espacio y 
ausencia de elementos 
decorativos innecesarios.

Coherencia
El lenguaje visual y verbal 
debe mantenerse alineado al 
estilo editorial de la marca 
en todas las plataformas.

Autenticidad
Cada pieza debe representar 
fielmente el origen, sin 
exageraciones ni artificios.

Claridad
Mensajes directos, tipografías 
legibles, jerarquías ordenadas 
y foco en lo esencial.

Precisión
Datos técnicos, puntuaciones y 
descripciones enológicas deben 
ser exactos y verificables.

Enfoque en Terroir
Imágenes, textos y narrativas 
deben reflejar San José, El 
Peral y Tupungato como ejes 
identitarios.
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Logotipo
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Tagline

Logotipo

Wordmark

Símbolo

El logotipo de iMatorras es el identificador 
principal de la marca. Su diseño expresa la 
sobriedad, la elegancia y el carácter 
contemporáneo que definen a la bodega. 

Debe utilizarse siempre en su forma 
original, sin alteraciones ni efectos, para 
asegurar una presencia consistente en 
todos los soportes.

Esta versión es la versión completa del 
sistema, su uso debe priorizarse sólo si el 
carácter es formal y el espacio lo permite.
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Área Segura
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El logotipo de iMatorras debe estar siempre 
rodeado por un área de protección que garantice 
su legibilidad y preserve su presencia visual.

La medida base se define como “X”, 
correspondiente al ancho del punto inicial del 
símbolo. Esta unidad establece la proporción 
mínima de espacio libre alrededor del logotipo en 
su versión principal.

La medida “Y” corresponde a la división de “X” 
según la proporción áurea (X / 1,618) y se aplica 
exclusivamente a la separación interna entre 
símbolo, denominación tipográfica y el tagline
(si aplica).

Ningún elemento gráfico, tipográfico o fotográfico 
debe ingresar en esta zona de protección.

En reducciones extremas, se prioriza siempre
el respeto del área definida por “X”.

X

X

X

X

X/1,618 = Y

X

X

Y

X



Variantes a una tinta
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El logotipo de iMatorras debe estar siempre 
rodeado por un área de protección que garantice 
su legibilidad y preserve su presencia visual.

La medida base se define como “X”, 
correspondiente al ancho del punto inicial del 
símbolo. Esta unidad establece la proporción 
mínima de espacio libre alrededor del logotipo en 
su versión principal.

La medida “Y” corresponde a la división de “X” 
según la proporción áurea (X / 1,618) y se aplica 
exclusivamente a la separación interna entre 
símbolo, denominación tipográfica y el tagline
(si aplica).

Ningún elemento gráfico, tipográfico o fotográfico 
debe ingresar en esta zona de protección.

En reducciones extremas, se prioriza siempre
el respeto del área definida por “X”.

Usos Incorrectos

¿Qué no hacer?
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1- Aplicar colores que no pertenezcan a la marca.
2- Teñir el logotipo con colores del sistema o de líneas 
de producto.
3- Alterar el área segura o ubicar elementos dentro de 
ella.
4- Cortar o encuadrar el logotipo de manera incorrecta.
5- Aplicar contornos, trazos o delineados.
6- Usar sombras, brillos, degradados o efectos.
7- Aplicar texturas, filtros o transparencias.
8- Estirar, comprimir o deformar las proporciones.
9- Rotar o invertir el logotipo.
10- Modificar el espaciado interno del sistema.
11- Redibujar elementos o sustituir la tipografía.
12- Aplicarlo sobre fondos con bajo contraste.

El logotipo no debe modificarse, intervenirse ni aplicarse 
de forma que comprometa su legibilidad o coherencia. 
Los siguientes ejemplos representan usos que no deben 
realizarse bajo ninguna circunstancia

Los ejemplos y usos incorrectos
aplican para todas las versiones
del logotipo.

iMatorras



Colores
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Basalto San José Alba del Peral

Acento
(uso excepcional)

Colores
de Línea

Apelación
Tupungato

Apelación
El Peral

Apelación
San José
HEX: #911915
RGB: 145, 25, 21
CMYK: 27, 100, 98, 30

Matorras
Rosado
HEX: #E5A1B3
RGB: 229, 161, 179
CMYK: 8, 46, 16, 0

HEX: #83A563
RGB: 131, 165, 99
CMYK: 55, 19, 72, 3

HEX: #52748D
RGB: 82, 116, 141
CMYK: 71, 44, 39, 13

HEX: #212121
RGB: 32, 32, 32
CMYK: 74, 65, 60, 79

HEX: #EBEBEB
RGB: 235, 235, 235
CMYK: 9, 7, 7, 0

HEX: #AB1644
RGB: 171, 22, 68
CMYK: 23, 100, 55, 17



El sistema tipográfico de iMatorras 
está compuesto por la familia Host 
Grotesk y las variantes de peso: Light, 
Light Italic, Regular, Regular Italic, 
Medium, Medium Italic, Semibold, 
Semibold Italic, Bold y Bold Italic.

Con esta tipografía Sans Serif 
buscamos contemporaneidad, 
autenticidad, elegancia y un 
diferencial sobre la competencia que 
suele utilizar tipografías serif y 
cursivas.

La tipografía traslada los valores de 
simpleza y honestidad que Don José 
de San Martín y Matorras nos inculcó.

Tipografía
Host Grotesk Light
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn-
ÑñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%
&*()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn-
ÑñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%
&*()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn-
ÑñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%
&*()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn-
ÑñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%
&*()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn-
ÑñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%&
*()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNn-
ÑñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%&
*()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑ-
ñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%&*
()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑ-
ñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%&*
()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑ-
ñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%&*
()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑ-
ñOoPQqRrSsTtUuVvWwXxYyZ-
zÁÉÍÓÚÜ-
Ñáéíóúüñ0123456789¡!¿?@#$%&*
()[]{}<>+−=×÷/\|_:;,.·…“”‘’«»°©®™

Host Grotesk Light Italic

Host Grotesk Regular Host Grotesk Italic

Host Grotesk Medium Host Grotesk Medium Italic

Host Grotesk Semibold Host Grotesk Semibold Italic

Host Grotesk Bold Host Grotesk Bold Italic

Enfocado en:
Títulos, Subtítulos

y/o destacados.

Enfocado en:
Textos, leyendas
y Call To Action
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La jerarquía tipográfica de iMatorras 
está diseñada para priorizar la 
legibilidad, ordenar la información y 
dirigir la atención de forma natural, 
sin esfuerzo por parte del lector.

El uso correcto de estas directrices 
es fundamental para mantener la 
coherencia visual, el equilibrio de 
pesos y la claridad editorial que 
caracterizan a la marca.

La única excepción se aplica en los 
nombres de las líneas de la bodega, 
que deben escribirse en mayúsculas 
si se utilizan como titular.

Jerarquía
Tipográfica El tiempo como

materia prima
La lectura precisa del origen

Conocer el origen es entender el vino.

Cada vino de iMatorras nace de una 
decisión consciente.

El tiempo, el lugar y el trabajo definen su 
carácter antes que cualquier intervención.

Nuestra forma de comunicar acompaña 
ese proceso: clara, honesta y sin exceso.
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Host Grotesk Bold
Kerning = Auto
Tracking = -25
Leading = 1:1 

Headlines/Títulos

Host Grotesk Medium
Kerning = Óptico
Tracking = -10
Leading = 1:1,2 

Subtítulos

Host Grotesk Semibold Italic
Kerning = Óptico
Tracking = -10
Leading = 1:1,2 

Call To Action

Host Grotesk Regular
Kerning = Óptico
Tracking = +5
Leading = Auto

Cuerpo

Host Grotesk Semibold/Bold
Kerning = Óptico
Tracking = +5
Leading = Auto

Destacados

Ejemplo de aplicación editorial.



Estilo Fotográfico
El estilo fotográfico de iMatorras acompaña y refuerza la identidad de 
la marca. No busca artificio ni exceso, sino claridad, materia y 
atmósfera.
Cada imagen debe transmitir origen, tiempo y precisión, y el carácter 
de cada línea, pero manteniendo una lectura visual coherente en 
todos los soportes.

Luz
Preferentemente luz natural o controlada, 
con sombras presentes. Se evita la 
iluminación plana o excesivamente artificial.

Composición
Encuadres simples, aireados, con foco claro.
El producto o elemento principal debe leerse 
sin distracciones.
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Materialidad
Piedra, madera, suelo, hormigón, vidrio. Los 
materiales deben sentirse honestos y tangibles, 
nunca decorativos.

Color
Paleta contenida y sobria. El color acompaña al 
entorno y nunca domina la escena.
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Profundidad, origen y solemnidad

DON JOSÉ

Luz: baja, direccional
Paleta: oscura, mineral
Texturas: piedra, suelo, sombras, barricas
Sensación: peso, tiempo, herencia



El territorio como protagonista

APELACIÓN

Luz: natural, abierta
Paleta: del entorno o complementaria
Texturas: paisaje, viñedo, lugar, mineralidad
Sensación: identidad territorial

02. Marca      Fotografía - Apelación © 2025
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Expresión contemporánea
del viñedo

MATORRAS

Luz: natural, abierta
Paleta: clara, neutra, entorno
Texturas: madera, mesa, entorno humano
Sensación: cercanía, precisión, equilibrio
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Aplicaciones
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9:30

9:30

9:30
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IG SAN JOSÉ

Varietal: 100% Cabernet Franc

Viñedo: Cabernet Franc proveniente de viñedos de 40 
años en San José, Tupungato. Suelos franco arenosos 
a 1200 msnm, conducción en espaldero bajo y riego 
tradicional por surco.
Vineyard: Cabernet Franc from 40-year-old vineyards in San 
José, Tupungato. Sandy loam soils at 1200 masl, low espalier 
training and traditional furrow irrigation.

Maceración: 100% despalillado, maceración larga.
Maceration: 100% destemmed, long maceration.

Cosecha: Finales de Marzo
Harvest: Late-March

Fermentación: Con levaduras indígenas en huevos de 
cemento, sin control de temperatura, lo que permite 
volatilización de aromas primarios para dar paso a 
terciarios. Fermentación maloláctica completa.
Fermentation: With native yeasts in concrete eggs, without 
temperature control, allowing the volatilization of primary 
aromas in favor of tertiary ones. Full malolactic fermentation.

Crianza: 12–18 meses en barricas de roble francés 
de primer uso, seguido de 6 meses en botella.
Aging: 12–18 months in first-use French oak barrels, followed 
by 6 months in bottle.

Alcohol: 14,1%
Producción: 6.500 botellas / Production: 6.500 bottles

PH: 3,60 Acidity: 5,9 g/l Az. R: 1,6g/l

95
puntos

94
puntos

93
puntos

93
puntos

IG SAN JOSÉ / IG EL PERAL

Varietal: 100% Malbec

Viñedo: Proveniente de viñas viejas de El Peral y San 
José, Tupungato. Suelos de arena y piedras, a 1200 
msnm. Conducción en espaldero bajo y riego tradicio-
nal por surco.
Vineyard: Malbec from old vines in El Peral and San José, 
Tupungato. Sandy and stony soils at 1200 masl. Low espalier 
training and traditional furrow irrigation.

Maceración: Despalillado, maceración corta de 10 días.
Maceration: Destemmed, short maceration of 10 days.

Cosecha: Principios de Marzo (cosecha temprana 
para aportar estructura y frescura)
Harvest: Early-March (early harvest to provide structure and 
freshness).

Fermentación: Elaborado sin prensado ni sangría: jugos 
liberados de forma natural durante el encubado de la 
uva. Fermentación maloláctica con levaduras indígenas 
en huevos de cemento.
Fermentation: Made without pressing or saignée: the juice is 
naturally released during vatting. Malolactic Fermentation with 
native yeasts in concrete eggs.

Crianza: 12 meses en huevos de cemento, seguido de 
4 meses en botella.
Aging: 12 months in concrete eggs, followed by 4 months in 
bottle.

Alcohol: 13,3%
Producción: 6.000 botellas / Production: 6.000 bottles

PH: 5,70 Acidity: 5,7 g/l Az. R: 1,1g/l

93
puntos

92
puntos

Varietal: 100% Semillón

Viñedo: Proveniente de un viñedo centenario en El 
Peral, Tupungato, de 130 años de antigüedad. Suelos 
franco arenosos con base aluvional, situados a 1200 
msnm, de espaldero bajo y riego tradicional por surco.
Vineyard: From a century-old vineyard in El Peral, Tupunga-
to, 130 years old. Sandy loam soils with an alluvial base, 
located at 1200 masl, trained in low espalier with traditional 
furrow irrigation.

Maceración: Prensado directo a racimo entero, con 
oxidación controlada del mosto.
Maceration: Direct pressing of whole clusters, with controlled 
must oxidation.

Cosecha: Finales de Febrero
Harvest: Late-February

Fermentación: Con levaduras indígenas en huevos de 
cemento, manteniendo las lías sin desborre.
Fermentation: With native yeasts in concrete eggs, keeping 
the lees without racking during aging.

Crianza: 12 meses en ánforas de cemento de 2500 
litros, sin desborre, seguido de 6 meses en botella.
Aging: 12 months in 2500-liter concrete amphorae, without 
racking, followed by 6 months in bottle.

Alcohol: 13,4%
Producción: 10.000 botellas / Production: 10.000 bottles

PH: 3,50 Acidity: 5,9 g/l Az. R: 2,2g/l

94
puntos

93
puntos

92
puntos
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La consistencia en el uso de la marca protege su valor, 
su origen y su proyección en el tiempo.

© 2025

Sistema de Identidad Visual 2025

Este Manual de Identidad Visual establece los 
criterios oficiales para el uso de la marca iMatorras.

Debe ser consultado y respetado en toda 
aplicación gráfica, digital o audiovisual, 
garantizando coherencia, legibilidad y fidelidad a la 
identidad de la bodega.

Cualquier uso no contemplado en este documento 
deberá evaluarse manteniendo los principios aquí 
definidos.


